SAYEMBARA LOGO DAN BRAND IMAGE
PAR SIMTA KOTA PAGAR ALAM

PENDAHULUAN KRITERIA LOGO

DALAM UPAYA MEWUJUDKAN VISI KOTA PAGAR ALAM

"PAGAR ALAM SEBAQGAI KOTA AGRIBISNIS DAN o LOGO YANG DIBUAT MUDAH DIKENAL (KOMUNIKATIF)
PARIWISATA YANG BERNUANSA ISLZ ** DINAS DAN MENGIKUTI PERKEMBANGAN ZAMAN.
KEBUDAYAAN DAN PARIWISATA KOTA P#& ALAM

MENQADAKAN SAYEMBARA LOQGO DAN BRAND IMAGE

PARIWISATA KOTA PAGAR ALAM. DARI S MBARS LOGO MENGGUNAKAN SATU ATAU LEBIH WARNA
INI DIHARAPAKAN DITEMUKAN 'GAQGASAN DAN ID (MAKSIMAL LIMA WARNA), YANQG NANTINYA DAPAT
IDE YANQ KREATIF DARI PESERTA SAYEMBARA Y4 DITAMPILKAN KE HITAM PUTIH.

AKAN MENCIPTAKAN CITRA DAN IMAGE PO,

TERHADAP PARIWISATA KOTA PAGAR ALAM

DQO DILENQKAPI PENJELASAN SECARA LENQGKAP
G MELIPUTI MAKNA/FILOSOFI LOGO. KARAKTER

KETENTUAN SAYEMBARA

1. TERBUKA UNTUK UMUM, DIIKUTI § RA PERORA N SE
PANITIA SAYEMBARA, DEWAN JUR SE B

i
DIRI PEKERJAAN/PROFESI, ALAMAT KANTOR/RUMAH, NOMOR
FOTO!
TAAN KEASLIAN IDE DI ATAS MATERAI ENAM RIBU

AP WARGA NEGARA INDONESIA, KECUALI ANGGOTA
UARGANYA.

2. PESERTA TIDAK DIPUNQUT BIAYA

3. PESERTA MELAMPIRKAN IDENTI
TELEPON/HANDPHONE, EMAIL) D

4. PESERTA DIWAJIBKAN MENANDA

RUPIAH.
S. SETIAP PESERTA DAPAT ME! IR HASIL KARYA MAKSIMU
6. LOQGO HARUS JELAS TERLI J Al UK

7. HASIL KARYA DICETAK ATA
ATAS KERTAS TEBAL DAN [
PENJELASAN/MAKNA LOGQ

8. NAMA PESERTA TIDAK BQ

9. PENGIRIMAN DESAIN
DIMASUKKAN DALAM
PAGAR ALAM A). DIK S g { 2 B B
B). DIANTAR LAN ING H
SEKRETARIAT PAN A SAYE R PGO DAN BRAND IMAGE PARIWISATA KO'I'A PAGAH ALAM DINAS KEBUDAYAAN
DAN PARIWISATA OTA = A% JALAN LASKAR WANITA MINTHARJO GUNUNG GARE, KOMPLEK
PERKANTORAN PEMERINT| 2 ey SUMA'I' =3 SELATAN TELP.0730-622708, KONTAK

PERSON.MUHAMMAD BRIL! / B 5 an_06, 00.com

NGUMUMAN RESMI DINAS KEBUDAYAAN DAN
PEMENANG I, II, Il

10. DAFTAR PESERTA SAYEMBA
PARIWISATA KOTA PAGAR A

ENYURAT DALAM KAITANNYA DENGAN
PAT DIGANNGU GUGAT

11. PANITIA PENYELENGGARA O
SAYEMBARA INI DAN KEPU AN DEWA

12. PEMENANG DIWAJIBKAN ME l DATAN
MATERAI ENAM RIBU RUPIA

PENGGUNAAN HASIL KARYANYA DIATAS

13. KEPUTUSAN DEWAN JURI AL AN MUTLAK TIDAK DAPAT DIGANGGU GUGAT.

14. PEMERINTAH KOTA PAGAR A SBERHAK ME KAN P TAS HASIL KARYA LOGO DAN BRANCH
IMAGE YANG DIPILIH SEBA! PEMIENANG

16. HASIL KARYA PEMENANG SE| NYA Aef Llﬂg vﬂv‘e M%TA PAGAR ALAM

16. SEGALA KONSEKUENSI DAN YA WANG TIMBUL DALAM MENGIKUTI SA BARA INI ADALAH MENJADI TANGGUNG

JAWAB PESERTA.

18. PENILAIAN DEWAN JURI TERHADAP HASIL KARYA, ANTARA LAIN :
* ORISINALITAS KARYA
« RELEVANSI LOGO DAN BRAND IMAGE DENGAN KONDISI GEOGRAFIS DAN VisSIi

PEMERINTAH KOTA PAGAR ALAM
- KEINDAHAN/ESTETIKA
- KEMUNQGKINAN APLIKASI PADA BERBAGAI MEDIA

19. LOGO DAN BRANCH IMAGE PARIWISATA KOTA PAGAR ALAM DICETAK DIATAS KERTAS A3 TERDIRI DARI 4 GAMBAR
DENQGAN UKURAN :
A. 100% ( 14 CM X 14 C
B.50% (7 CM X 7 CM )

C. 20% ( 3.5 CM X 3.5 C| KOMPOSISI BEBAS
D-5%(C1CMX1CM)
Brand Image

HADIAH PEMENANG
PEMENANG 1 : RP. 7.500.000,- (TUJUH JUTA LIMA RATUS RIBU RUPIAH) + SERTIFIKAT

PEMENANQ 2 : RP. 5.000.000,- (LIMA JUTA RUPIAH) + SERTIFIKAT

PAGAR ALAM, 6 APRIL

PEMENANG 3 : RP. 2.500.000,- (DUA JUTA LIMA RATUS RIBU RUPIAH) + SERTIFIKAT 2009
PAJAK HADIAH DITANQQUNGQ OLEH PEMENANGQG PANITIA PELAKSANA
KEGIATAN
DTO

KETUA



